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SEO
DEFINISI

Singkatan dari "search engine optimization"

(pengoptimalan mesin telusur) atau "search

engine optimizer".

 

Penggunaan jasa SEO adalah keputusan besar

yang dapat meningkatkan peringkat situs Anda

dan menghemat waktu, tapi juga berisiko tinggi

terhadap situs dan reputasi.
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SEARCH ENGINE





KELEBIHAN 
SEO VS
NON



KEKURANGAN
SEO VS NON



ORGANIC SEO
Karena SEO adalah proses yang tumbuh dan berkembang.

Dimulai dari sebuah situs web yang baru Anda daftarkan domain

dan hostingnya. Situs yang tidak populer, tidak memiliki posisi

apapun di hasil pencarian internet. Tapi jika situs web tersebut

dioptimisasi dengan baik, maka situs web itu akan berkembang

semakin besar, populer, memiliki posisi bagus di hasil pencarian,

dan memenuhi objektif pemilik situs.
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TUJUAN UTAMA SEO
Meningkatkan Kualitas Trafik Kunjungan Calon Konsumen Produk atau

Jasa Anda

Meningkatkan Volume Trafik Kunjungan Pengguna Internet

Mempertahankan Kedua Jenis Trafik di Atas Secara Berkesinambungan

1.

2.

3.



JENIS 
PENARGETAN



ELEMEN UTAMA SEO



JENIS SEO



PAID SEARCH
Paid Search, Google Ads, dan SEM adalah istilah-istilah berbeda yang mengacu

pada satu jenis online marketing yang sama, yaitu, hasil pencarian bersponsor yang

dapat anda lihat ketika anda melakukan pencarian di Google dari komputer atau

ponsel anda.

 

Singkatnya, Paid Search memungkinkan anda untuk menampilkan iklan anda

melalui pelelangan kecil pada keyword yang anda pilih sehingga setiap kali

seseorang melakukan pencarian menggunakan keyword tersebut, anda akan

menawarkan suatu jumlah tertentu agar iklan anda dapat ditampilkan. Google Ads

beroperasi menggunakan model Pay-per-Click (PPC), yang berarti anda membayar

Google setiap kali seorang pengguna mengklik iklan anda (di Indonesia umumnya

<$1 per klik).





PAID SEARCH
Paid search adalah salah satu marketing channel yang paling banyak digunakan oleh

segala jenis bisnis karena memiliki skalabilitas yang tinggi dan penargetan yang

sangat kuat. Anda dapat mulai menggunakan Google Ads dengan berinvestasi mulai

dari $1 per hari sampai jutaan dolar tiap bulannya.

 

Tidak seperti SEO, anda hanya membutuhkan beberapa jam saja untuk mulai

menggunakan paid search dan anda akan dapat mulai meningkatkan traffic ke

website atau aplikasi anda dengan cepat.



SOCIAL MEDIA ADS



SOCIAL MEDIA ADS
Social Media Paid atau Social Media Ads mengacu pada periklanan yang tersedia

di platform-platform sosial media seperti Facebook dan Instagram (Keduanya

adalah yang terbesar untuk saat ini).

 

Facebook dan Instagram adalah tempat dimana para pengguna bukan mencari

solusi untuk permasalahan yang mereka hadapi, namun menemukan produk dan

layanan yang baru. Sehingga Social Media Paid akan menjadi efektif jika hal yang

dijual oleh sebuah perusahaan memiliki daya tarik visual, sehingga dapat menarik

perhatian pengguna.



ADS NETWORK
Ad Networks memungkinkan anda untuk beriklan di setiap situs web utama dan

kebanyakan aplikasi mobile. Sebagai contoh, iklan yang anda lihat pada situs

berita online seperti Tribunnews umumnya ditampilkan melalui Ad Networks.



DIGITAL CONVERSION

ADALAH SEBUAH TINDAKAN YANG KITA HARAPKAN AKAN DILAKUKAN PELANGGAN

SAAT BERADA DI WEBSITE KITA



CONVERSION SETIAP ORANG BELUM TENTU

SAMA

SEORANG PEDAGANG KETIKA ORANG

DATANG MENGINGINKAN TERJADI PROSES

JUAL BELI

SEORANG PUBLIK FIGUR MENGINGINKAN

PESAN YANG IA SAMPAIKAN DAPAT

DITERIMA MASYARAKAT



MENINGKATKAN CONVERSION 

MENINGKATKAN KUALITAS 
WEBSITE & LANDING PAGE

MENINGKATKAN TRAFFIC 
DALAM WEBSITE



MENINGKATKAN

CONVERSION 

3P 

(PAIN - PLEASURE - PROMISE)

 

 

2W

W 1 - "MENGAPA SAYA HARUS PERCAYA PADA ANDA?"

W2 - "MENGAPA SAYA HARUS MEMBELI PRODUK ANDA SEKARANG?"


