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DISPLAY ADS
BENTUK PERIKLANAN YANG

MENAMPILKAN OBJEK VISUAL

SEPERTI TEKS, LOGO, FOTO,

GAMBAR, DAN VIDEO
 



Komponen

IKLAN PLACEMENT TARGET





Product Placement Offline



Product Placement Online



Target



Target

DEMOGRAPHIC BEHAVIOUR



TUJUAN
PENJUALAN

PROSPEK

PROMOSI

PENCITRAAN MEREK

EVALUASI



TYPES
AWARENESS

DIRECT RESPONSE

RETARGETING

LOOKALIKE

DEEPLINKING



KEUNTUNGAN
RUANG LINGKUP BESAR 

KELOMPOK SASARAN LUAS

BANYAK FORMAT DAN KONSEP

SPANDUK GRAFIS 

KOMPATIBEL

KINERJA EFEKTIF 

INTERAKSI LANGSUNG DENGAN

PENGGUNA

MEMBANGUN CITRA DAN MEREK



KEKURANGAN
RUANG LINGKUP BESAR 

KELOMPOK SASARAN LUAS

BANYAK FORMAT DAN KONSEP

SPANDUK GRAFIS 

KOMPATIBEL

KINERJA EFEKTIF 

INTERAKSI LANGSUNG DENGAN

PENGGUNA

MEMBANGUN CITRA DAN MEREK



PERFORMANCE
CAMPAIGN







BRANDING CAMPAIGN 





INDIVIDUAL ASSIGNMENT

INI BRAND APA? JELASKAN SEDIKIT TENTANG BRAND (TAMPILAN ADS DI
SCREENSHOT)
TENTUKAN TYPE ADS 
KEY MESSAGE ADS
TARGET AUDIENCES
 ADS INI TERMASUK BRANDING CAMPAIGN ATAU PERFORMANCE CAMPAIGN?
JELASKAN ALASANNYA 

BUKA MEDIA YOUTUBE ATAU INSTAGRAM, PILIH SALAH SATU IKLAN YANG KAMU
TEMUKAN, DAN ANALISA:
1.

2.
3.
4.
5.
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